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Das Phanomen Oups

Die Geschichten von Oups gehéren zu den erfolgreichsten Geschenkbiichern in
Osterreich. Jetzt will ,der kleine Botschafter fur Liebe und Glick" den Weltmarkt
erobern — mit Ubersetzungen in 16 Sprachen und einem umfangreichen

Merchandising-Angebot

Merchandising

tstanden ist Oups hoch iiber den Wol-
eI Conuy Wolf, freischaffende Hlustra-
n und bis dahin in verschiedenen
Werbeagenturen titig, vertrieb sich die Zeit
-é’fh‘ﬁﬁﬂangstreckenﬂug von Austra-
ﬁnwnach Frankfurt damit, eine neue Co-
_&Jr zu_entwickeln, mit der sie in
en ihre Gedanken und Ge-

fishle ausdriicken konnte.

Das war 1992. Uber viele Jahre . lebte*
und entwickelte sich Oups ausschlieBlich
im Skizzenbuch der Kiinstlerin—bis es die-
se nach Osterreich verschlug, wo sie Kurt
Hortenhuber kennen lernte. Mit dem Wer-
beprofi ist sie seitdem beruflich verbandelt.
Hortenhuber war es auch, der die Figur,
iibrigens als auBerirdisches Wesen ange-
legt, aus seinem Skizzenbuch-
Dasein befreite und ihr eine
Geschichte auf den Strich-Leib
schrieb.

»Oups vom Planet des Her-
zens™ hiell das erste gemeinsa-
me Buchprojekt des Duos Wolf
und Hortenhuber, das 2002 im
eigenen Verlag Incomix (mit
Sitz im Oberosterreichischen
Ried) erschienen ist und im sel-
ben Jahr auf der Frankfurter
Buchmesse auf einem Mini-
Stand prisentiert wurde. ..An-
fangs®, so Incomix-Verlagsleiter
Franz Berneder, ,,schien unser
kleiner Oups zwischen den
Manga-Figuren und anderen
kdmpferischen Comic-Helden
grofer Verlage zu verblassen.™

Jetzt, drei Jahre spiter, tummeln sich die
QOups-Macher schon sehr viel selbstbe-
wusster zwischen TOKYOPOP, Lappan
und Carlsen, Denn zumindest in Osterreich
ist der .Kleine Botschafter fiir Liebe und
Gliick®, der von kleinen Lebensweisheiten
in kurzen, einfachen Texten begleitet wird,
ldngst ein Star, der nicht nur vom Haupt-
verband des Osterreichischen Buchhandels
mit dem ,,Goldenen Buch® ausgezeichnet.
sondern auch in Fernseh- und Horfunk-

sendungen vorgestellt wurde. .,Das erste
Buch”, erinnert sich Berneder, ,ist damals
richtig eingeschlagen. Wir hatten eine
enorme Presseresonanz.™

Allerdings, so raumt er ein, habe man
auch gehorig die Werbetrommel ge-
rithrt, schlieBlich sei man ja vom
Fach, 20 Prozent vom Umsatz
sind damals beim Start in Wer-
bung und Marketing geflossen.
Das, so Berneder, sei sehr viel:
,Ublich sind zwischen S und 15
Prozent.” Und dass die Werbe-
profis einen guten Draht zur Presse haben,
versteht sich von selbst.

Dennoch: Wenn die philosophischen
Botschaften des kieinen Oups die Alpen-
Nation nicht entziickt hitten, wiire auch der
grofite Werbe-Etat in Rauch aufgegangen.

Die ,Oups"-Macher: Martina Flotzinger, Franz Berneder, Conny
Wolf, Kurt Hortenhuber, Uschi Hértenhuber (v..n.r.)

Stattdessen sind inzwischen fiinf Oups-Bii-
cher erschienen, von denen bislang allein
im deu[schbprdchlgcn Raum 120.000
Exemplare iiber den Ladentisch gingen.
Dazu kommen noch die Verkiufe in ande-
ren Lindern: Oups wird momentan auBer-
dem in China, Korea, Japan, Serbien,
Kroatien, Tschechien und in zwei Dialek-
ten in Norwegen verschenkt und gelesen.
Derzeit gibt es zwar Ubersetzungen in ins-
gesamt 16 Sprachen, aber noch nicht alle

GroBe Auswahl:
Mehr als 140 Nonbook-Produkte

haben einen Verlag in den ent-
sprechenden Liindern gefun-
den. . Wir sind da dran®, so
Berneder. auf der Leipziger
Messe hatten wir viele ernst zu
nehmende Lizenzgespriche.

Erleichtert wird das Lizenz-
geschiift durch emn umfangrei-
ches Merchandising-Angebot,
das selbst die erfolgreiche
Diddl-Maus in den Schatten
stellt. Die Palette reicht von den
diblichen Papeterie-Artikeln
und einer Horbuch-Version mit
eigens komponiertem OQups-
Song iiber Regenschirme, Kle-
befilmabroller, Wirmeflaschen
und Tassen bis hin zu Spardo-
sen, T-Shirts und natiirlich
Oups-Stoffpuppen. Insgesamt iiber 140
verschiedene Oups-Produkie siechen zur
Verfiigung, die in Deutschland iiber den
Kieler VULL-Service (ehemals pnv) be-
stellt werden konnen.

~Der deutsche Markt®, so Berneder,
winteressiert uns natiirlich ganz besonders.
Allerdings miissen wir hier 70 Millionen
Menschen fiir Qups begeistern, bei uns in
Osterreich reichten 8 Millionen.*
CORNELIA CAMEN
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